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Sie möchten Ihre Destination/Ihr Produkt einem outdoorbegeisterten Publikum 
vorstellen? 

Wir haben die passenden Plattformen für Sie!



IDEENSKIZZE/INFO

für Kooperationen zwischen B2B-Partnern und Globetrotter Ausrüstung



Mögliche Komponenten:

PRINT
Globetrotter Magazin: Heftgeschichte (Geschichte auch im Blog), Anzeige, Beilage

ONLINE
Gewinnspiel-Website, Social Media, Newsletter,
Blogbeitrag (auf Wunsch SEO), Ad Campaign, Podcast

FILIALEN
Poster, Flyer, Kassenscreen-Video, Schaufenster, Instore-Deko

FILIAL-EVENT
Vortrag/Workshop (in der Filiale oder »outdoor«), Promotion vor/im Store

MICROADVENTURE
Betreuung/mediale Begleitung eines »Microadventures« in der Destination/mit dem Partner

TEST-FESTIVAL »FREILUFT«
Stand auf dem Freiluft-Testival von Globetrotter Ausrüstung 



Heftgeschichte/Blog:

Von der Redaktion des Globetrotter-Magazins 
erstellte Reisegeschichte.

Die Geschichte erscheint parallel im Heft 
und im Blog. Blogbeiträge auf Wunsch 
suchmaschinenoptimiert.



Redaktionell aufbereitetes Web-Gewinnspiel (Micro-
site) mit Reisetipps und Gewinnspiel
(z.B. globetrotter.de/costarica)

•	 Microsite mit verschiedenen Themen/Tipps
•	 Anteasern auf der Startseite des Blog
•	 Bewerbung über Facebook und Instagram
•	 Paragraf/Abschnitt im Newsletter

ONLINE (Reisetipps mit Gewinnspiel)



Reisetipps zu den Produkten der Destination

Text, Bild, Ton, Video --- multimedial



Teilnahme

Gewinnspiel-Teilnahme

Beantworten einer Frage, die durch Lesen der 
Inhalte lösbar ist.

Newsletter-Abfrage des Partners

Infos zum Gewinn

Logos/Links zu den Partnern



Postings und Newsletterbeiträge 
zu Blogbeiträgen, Events und 

Webgewinnspielen.
Auf Wunsch mit Budget 

ausgestattet.

SOCIAL MEDIA



Visuelle Bewerbung des Reisegewinnspiels in der 
Filiale (Standardzeitraum: 1 Monat)

•	 A1-/A3-Poster 								      
(Menge nach Absprache/Möglichkeiten)

•	 Postkarten/Flyer/Sticker
•	 Kassenscreen-Video                                    	

(ca. 1/Stunde, max. 60 Sek.)
•	 Broschürenauslage
•	 Schaufenster (nach Absprache/Möglichkeiten)
•	 Wochenend-Events/Vorträge der Destination

Die Medien (Plakate, Postkarten, Videos) werden – 
in Absprache mit der Destination und Globetrotter 
Ausrüstung – von BulliFieber angefertigt und an die 
Filiale geliefert. 

FILIALEN



FILIALEN



Outdoor-Events zu Themen der Destination



Microadventure in der Destination (+ Content-Erstellung)

z.B.: 10 Kunden gewinnen einen gemeinsamen
»Globetrotter-Club-Trip« – begleitet von der Magazin-Redaktion. 



Stand auf dem Globetrotter-Testival »Freiluft«



17 FILIALEN
ONLINESHOP

KUNDENMAGAZIN
SOCIAL MEDIA

EVENTS

d e u t s c h l a n d w e i t



Content-Erstellung und Organisation

•	 Projektmanagement
•	 Text
•	 Fotoshooting
•	 Redaktion
•	 Umsetzung in den Globetrotter-Medien
•	 Bereitstellung der Medien an die Partner
•	 Filial-Promotion

Blog-Beitrag | Blog: 60.000 Visits/Monat Heftgeschichte | Auflage: 400.000 Ex.

Crossmedia – mehrere Partner
(Best-Practice-Beispiel: Hymer x Luxemburg x Globetrotter)



Anzeige im Folgeheft

Fotomaterial: Nutzungsrechte für die Partner

Promotionstand mit Fotomotiven der Produktion
Hier: Globetrotter, Düsseldorf

Bereitstellen des aufbereiteten Text- und Fotomaterials aus der 
Kampagne (exklusiv produziert)

Heftgeschichte (5 Seiten)

Crossmedia – mehrere Partner
(Best-Practice-Beispiel: Hymer x Luxemburg x Globetrotter)

Aussteller / exhibitor
Messe / exhibition

Halle / hall
Stand / stand

ERP nr. CAD nr.
C04
14LUXEMBURG MINISTERIUM F T

TourNatur Düsseldorf 2020
130928PROAUF00133040



Contentnutzung bei den Partnern, mit gegenseitigen Querverweisen/Verlinkungen.
Crossmediale Social Media Kampagne

Crossmedia – mehrere Partner
(Best-Practice-Beispiel: Hymer x Luxemburg x Globetrotter)



MEDIADATEN & PREISLISTE

MAGAZIN

Nr. 23, gültig ab 1. Januar 2021

HERBST 2020    MAGAZIN    AUSGABE 19

DRAUSSEN MITDEN PROFISUnsere Trekking-Tipps und Reise-Ideen
in Deutschland und drumherum.

SCHWARZWALDBiwak im Nationalpark,Sterneküche in Baiersbronn
MIT BIKE & BOOTRoadtrip vom Bodenseenach Berchtesgaden
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Weitere Styles beiWWW.MARMOT.EU

Men’s Fordham Jacket  &
Needle Peak Midweight Flannel

FUNCTION GOES STYLEUnter diesem Motto kombiniert die Fordham Jacket

funktionelle Performance mit einem coolen City

Style. Das MemBrain® Außenmaterial ist wasser- und

winddicht, die hochwertige 700er Daunenfüllung

wärmt auch an eisigen Wintertagen zuverlässig und

der Down Defender schützt die Daune vor Nässe.

Die abnehmbare Kapuze und die aufgesetzten

Cargo-Taschen verleihen der Jacke einen

besonders legeren Look.

Marmot Anzeige_230x300+3mm.indd   1

16.07.20   12:24

DEUTSCHLANDS 

GRÖSSTES 

OUTDOOR-  UND 

REISEMAGAZIN

Überreicht durch:



MAGAZIN

Globetrotter Magazin ist die Kundenzeitschrift von Globetrotter Ausrüs-
tung – einem der größten Outdoor-Händler Europas. Mit einer Auflage von 
350.000 bis 400.000 Exemplaren erscheint Globetrotter Magazin 4 x jährlich 
und ist das auflagenstärkste Outdoor- und Reisemagazin in Deutschland. 

Globetrotter Magazin erscheint im XXL-Format auf mindestens 148  Seiten 
– mit erstklassigen Reisereportagen, Fotostorys, Interviews, Servicegeschich-
ten und Highlights aus dem Globetrotter Sortiment. Das Magazin erfreut
sich größter Beliebtheit in der Globetrotter Community und hat einen
hohen Sammelwert. 

Auf www.globetrotter.de (rund 2 Mio. Besucher monatlich) steht das 
Magazin auch online zur Verfügung.

Über 300.000 Magazine gehen per Direct Mailing gratis an aktive Kunden 
mit Globetrotter-Club Mitgliedschaft. 

Die verbleibende Auflage erreicht weitere aktive Kunden: Als Paket zugabe 
bei Online-Bestellungen, bei Kundenevents oder beim Einkaufen in den 
rund 17 Globetrotter Filialen. 

Somit erreicht praktisch die gesamte Print-Auflage aktive Kunden. 

Globetrotter Magazin hat eine 
höher  e Verbreitung pro Ausgabe 
als die sechs wichtigsten Outdoor- 
und Reisemagazine zusammen.

Der Anzeigen-Grundpreis beträgt 
im Summenvergleich weniger als 
ein Fünftel.
(Grafiken maßstabsgetreu zu den realen Zahlen.)

HOCHWERTIGER INHALT, HOHE AUFLAGE OPTIMALER VERTRIEB: JEDES HEFT ERREICHT EINEN AKTIVEN KUNDEN

UNSCHLAGBARES PREIS-LEISTUNGS-VERHÄLTNIS

IVW-geprüfte Druckauflage 
3. Quartal 2020: 372.075 Stück

GLOBETROTTER 
MAGAZIN

GLOBETROTTER 
MAGAZIN

Verbreitung: IVW-geprüfte Zahlen für die Quartale 3/2019, 4/2019, 1/2020 und 2/2020. Anzeigenpreis: Grundpreis 1/1 vor Rabatten, Stand 2020.

1. BERGWELTEN
2. OUTDOOR

3. BERGSTEIGER
4. ALPIN

5. GEO SAISON
6. GEO SPEZIAL

1. BERGWELTEN
2. OUTDOOR

3. BERGSTEIGER
4. ALPIN

5. GEO SAISON
6. GEO SPEZIAL

WINTER 2019    MAGAZIN    AUSGABE 16

SCHÖN FRISCHWinterfreuden: Touren ins Kalte – oder 

ins Warme. Zeit zum Pläne schmieden. 

Und: Weihnachtsgeschenke! 
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VORHANG AUF

SIMON LÄUFTEin Globetrotter Berater 
liebt das Weitwandern 

In den Filialen startet die Vortrags-Saison

DEUTSCHLANDS GRÖSSTES OUTDOOR- UND REISEMAGAZIN

HERBST 2020    MAGAZIN    AUSGABE 19

DRAUSSEN MIT 
DEN PROFIS
Unsere Trekking-Tipps und Reise-Ideen

in Deutschland und drumherum.

SCHWARZWALD
Biwak im Nationalpark,
Sterneküche in Baiersbronn

MIT BIKE & BOOT
Roadtrip vom Bodensee
nach Berchtesgaden
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FRÜHJAHR 2020    MAGAZIN    AUSGABE 17

Der legendäre 
West Coast Trail

KANADA INTENSIV

GEMACHT FÜRS
ABENTEUER

Produkt-Highlights
der neuen SaisonGUTE REISE

Norditaliens schönste Städte 
mit dem Zug entdecken

SCHWERELOS
Alex Megos und sein Weg 

in den Kletter-Olymp 

DEUTSCHLANDS GRÖSSTES OUTDOOR- UND REISEMAGAZIN

SOMMER 2020    MAGAZIN    AUSGABE 18
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HAUPTSACHE
DRAUSSEN 

WERKSTATT
• Ausrüstung reparieren

• Fahrrad � ott machen 

Wir träumen. Wir planen. Unsere Sehnsucht  

nach der Natur ist größer denn je.

Und nie war uns ihr Wert bewusster. 

FAMILIEN-FERIEN

Mit Kindern und Kegel

im Sommer unterwegs
Insulated for 

Every Situation.
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Yolla Bolly 15

SCHLAFSACK YOLLA BOLLY 15

Der Yolla Bolly 15 ist ein wahrer Alleskönner. Als besonderes

Highlight verfügt er nicht nur über ein Top Layer sondern gleich

über 2 Schichten mit RDS zertifizierter 650 FP Daune. Mit dem

umlaufenden Reißverschluss kann der Schlafsack in eine Decke

umgewandelt werden und lässt somit das Herz aller Camping und

Camper Freunde höher schlagen. Mit dem wasserbeständigen

Down Defender schützt der Schlafsack zuverlässig vor

eindringender Feuchtigkeit. Bei geschlossenem Schlafsack kann

man entweder auf 2 Schichten oder auf 1er Schicht schlafen.

Ganz nach dem persönlichem Wärmebedürfnis.

Yolla Bolly 15

Weitere Styles bei

WWW.MARMOT.EU

Marmot Anzeige_230x300+3mm.indd   1
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Globetrotter bedient ein Millionenpublikum, das Kundenmagazin erreicht 
die aktivsten und umsatzstärksten dieser Kunden: Die Kernzielgruppe im 
Outdoor- und Reisemarkt.

Globetrotter Kunden sind bewusste Konsumenten mit hohem Bildungsniveau, 
gutem Einkommen und klaren Wertvorstellungen. Sie sind umweltbewusst und 
naturverbunden, bilden sich eigene Meinungen und haben Interess e an fremden 
Kulturen. Globetrotter Kunden verbringen ihre Freizeit am liebsten mit der Fa-
milie oder Freunden. Sie pflegen und schätzen einen nachhaltigen Lebensstil, 
einen respektvollen und harmonischen Umgang mit Mitmenschen und Umwelt.

GLOBETROTTER KUNDEN UND KUNDINNEN IN ZAHLEN
• Über 990.000 Menschen besitzen eine Globetrotter Kundenkarte.
• Über 470.000 Abonnenten erreicht der wöchentliche Newsletter.
• Rund 2.000.000 Besucher zählt der Onlineshop pro Monat.
• Alter der Kernzielgruppe: 35–54 Jahre.

GLOBETROTTER KUNDENSTRUKTUR: WER LIEST DAS GLOBETROTTER MAGAZIN?

MAGAZIN

45 %55 % 80 % 75 % 70 %

Wohnort in 
städtischen und 

stadtnahen Gebieten 

Mittlerer bis hoher 
Bildungsstandard 

Mittleres bis hohes 
Einkommen 

Frauen-
anteil

Männer-
anteil

Sie suchen eine reiselustige Zielgruppe mit akutem Fernweh? Bitte 
schön! Nicht umsonst nutzen touristische Premium-Destinationen 
regelmäßig die enorme Reichweite von Globetrotter Magazin, um ihre 
Klientel zu erreichen.

Wir entwickeln mit Ihnen stimmige Konzepte mit hoher Akzeptanz 
und Glaubwürdigkeit beim Kunden. Große Reportage-Strecken, 
doppelseitige Reisetipps oder Gewinnspiele: Es gibt viele Möglichkeiten für 
eine attraktive Darstellung Ihrer Destination im Globetrotter Magazin, 
das auch online gelesen und heruntergeladen werden kann.

Auch mit Marken aus anderen Branchen (Automobil, Umwelt, 
Fotografie) haben wir bereits erfolgreiche Kooperationen umgesetzt. 
Sprechen Sie uns an!

REDAKTIONELLE KOOPERATIONEN MIT GLOBETROTTER PARTNERN



FORMATE & PREISE PRINTANZEIGEN

Platzierungszuschläge 2. und 3. Umschlagseite: 5 %. 4. Umschlagseite: 10 %
Sonderwerbeformen auf Anfrage

Alle Preise sind Nettopreise ohne Mehrwertsteuer

ANZEIGENGRÖSSE

2/1 SEITE

1/1 SEITE

1/2 SEITE

1/3 SEITE

1/4 SEITE

FORMATE

Heftformat 
460 × 300 mm

Heftformat 
230 × 300 mm

hoch, im  Anschnitt 
103 × 300 mm
quer, im  Anschnitt
230 × 147 mm

hoch, im  Anschnitt
70 × 300 mm
quer, im Anschnitt
230 × 97 mm

hoch, im  Anschnitt 
54  × 300 mm
quer, im  Anschnitt
230 × 74 mm

GRUNDPREIS
unrabattiert

24.800 EUR

12.500 EUR

7.000 EUR

4.900 EUR

3.800 EUR

Reklamationen aufgrund unkorrekter Druckvorlagen können nicht anerkannt werden. 

Hinweis: Wichtige Elemente (Logos, Text etc.) sollten an allen Seiten mindestens 5 mm 
vom Beschnitt (Endformat) nach innen gelegt werden. Bei Anzeigen, die in den Falz 
reichen, bitte 10 mm textfrei halten.

TERMINPLAN 2021

TECHNISCHE ANGABEN

Termine 2022 ab Herbst 2021 verfügbar

Heftformat
Beschnittzugabe
Verarbeitung
Druckverfahren
Druckunterlagen
Druckvorlagen 
Farbprofil

Magazin 21 / Frühjahr 2021
Magazin 22 / Sommer 2021
Magazin 23 / Herbst 2021
Magazin 24 / Winter 2021

24.03.2021
19.05.2021
15.09.2021
10.11.2021

27.01.2021
24.03.2021
21.07.2021
15.09.2021

03.02.2021
31.03.2021
28.07.2021
22.09.2021

230 x 300 mm
3 mm
Klebebindung
Heftinnenteil: Rollenoffset; Umschlag: Bogenoffset 
60er Raster, 340 dpi
PDF X1a, PDF X4
Heftinnenteil: PSO LWC Standard (Fogra 46L) 
Umschlag: PSO uncoated v3 (Fogra 52L) 

Lieferung der Anzeigen
Susanne Mader
E-Mail: grafik@red-gun.com 

ERSCHEINT
AM

AUSGABE ANZEIGEN-
SCHLUSS

DRUCKUNTER- 
LAGENSCHLUSS



4 × GLOBETROTTER MAGAZIN = 25 % SONDERRABATT 

4 × 4-Rabatt: 4 × schalten, 3 × bezahlen. 
Wenn Sie vier gleiche Anzeigenformate in vier aufeinanderfolgenden 
Ausgabe  n buchen, erhalten Sie einen Sonderrabatt von 25 %.

10 % KOMBI-RABATT         +

Deutschen und Schweizer Markt abdecken.
In der Schweiz erscheint 4-Seasons, das Kun-
denmagazin von Transa Backpacking (einer 
der größten Outdoor-Händler der Schweiz). 
In Kooperation bieten wir jeweils 10 % Komb i- 
 Rabatt auf Anzeigen gleichen Formats, die 
 innerhalb eines Kalenderjahrs in Globetrotter 
Magazin und in 4-Seasons erscheinen.
Der Kombi-Rabatt gilt auch für Marken mit unter-
schiedlichen Vertriebsstrukturen bzw. Rechnungsadressen 
in Deutschland und der Schweiz.

5 % RECYCLING-RABATT FÜR BEILAGEN UND TIP-ONS
Für Beilagen und Tip-ons, die auf zertifiziertem Recycling-Papier gedruckt 
sind, gibt es 5 % Recycling-Rabatt. Von weiteren Rabatten sind Beilagen und 
Tip-ons ausgenommen.

HERBST 2020    MAGAZIN    AUSGABE 19

DRAUSSEN MIT 
DEN PROFIS

Unsere Trekking-Tipps und Reise-Ideen

in Deutschland und drumherum.

SCHWARZWALD
Biwak im Nationalpark,

Sterneküche in Baiersbronn

MIT BIKE & BOOT
Roadtrip vom Bodensee

nach Berchtesgaden
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BEILAGEN
Beilagen sind der Zeitschrift lose beigelegte Drucksachen.
Je angefangene 1.000 Exemplare, bis 25 g Gewicht:   138 EURO
Pro weitere angefangene 5 g:      10 EURO
Lenkung von Teilauflagen (nur Direct-Mailing-Auflage, Nielsen-Gebiete etc.) 
möglich, entstehende Kosten werden weiterberechnet.

TIP-ON
Tip-ons sind der Zeitschrift fest aufgeklebte Drucksachen. 
Es entstehen Zusatzkosten für die Trägerseite (1/1 Seite).
Je Tausend, bis 25 g Gewicht:  138 EURO
Preise für Zusatzgewicht auf Anfrage.

FÜR BEILAGEN & TIP-ON GILT:
Mindestbelegung: 150.000 Exemplare. Preise – außer Recycling-Rabatt – 
nicht rabattfähig. Zuzüglich technischer Kosten, diese sind nicht rabattfähig.
Anlieferung auf Euro-Paletten frei Haus. 
Maximales Format: 210 x 280 mm (Hochformat)

Druckzuschuss für Beilagen & Tip-ons: 4% Mehrlieferung zur gebuchten Auflage. Bei 
evtl. auftretenden Verarbeitungsschwierigkeiten hat die Fertigstellung des Hefts Vorrang 
vor den Zusatzprodukten.

Anlieferung der Beilagen: Ca. vier bis sechs Wochen vor Erscheinen bei der Druckerei. 
Die genauen Liefertermine und -adressen werden fristgerecht mitgeteilt.

Fremdanzeigen: Fremdanzeigen in Tip-ons sind grundsätzlich nicht möglich. 
Fremdanzeigen in Beilagen sind eventuell nach Absprache möglich (Aufschlag in der 
Regel 50 %). 

ZUSATZANGEBOTE PRINT

Alle Preise sind Nettopreise ohne Mehrwertsteuer

Kennzeichnung: Anzeigen bzw. Anzeigenstrecken, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als 
Werbung erkennbar sind, müssen auf jeder Seite mit dem Wort »ANZEIGE« in mindestens 
8 Punkt Versalien gekennzeichnet werden.

RABATTE



GUTE REISE!
B u l l i F i e b e r  –  2 0 2 1

tom@bulli-fieber.de


